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Streszczenie

W artykule podjeto problematyke atrakcyjnosci krajow Azji jako potencjalnych ryn-
kow zbytu dla polskich produktow. Autor zwrocit uwage na dynamiczny rozwoj gospodar-
czy tego regionu, scharakteryzowal polska obecno$¢ na tamtejszych rynkach oraz ocenit
perspektywy jej rozwoju.

Stowa kluczowe: handel miedzynarodowy, eksport Polski, rynki azjatyckie, Chiny, Indie,
Japonia

Wprowadzenie

Polscy przedsiebiorcy coraz aktywniej poszukuja odbiorcow swoich produk-
tow na rynkach zagranicznych. Najpopularniejszym kierunkiem ich ekspansji jest
rynek unijny, co jest zrozumiate m.in. z uwagi na wielkos$¢ rynku, bliskos¢ geogra-
ficzng i kulturowa oraz brak barier handlowych. Biorac pod uwage tempo rozwoju
gospodarczego, potencjat rynkowy, wzrost znaczenia w handlu §wiatowym, a takze
rosnacg konsumpcje wewnetrzna, bardzo atrakcyjny obszar ekspansji dla eksporte-
réow stanowig rynki azjatyckie.

* E-mail: adam.michalik@uek.krakow.pl.
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W artykule przedstawiono strukture geograficzng i towarowg eksportu Polski
do Azji, charakterystyke wybranych rynkow azjatyckich oraz bariery utrudniajgce
obecnos$¢ polskich firm na tych rynkach. Artykut oparto na tzw. zrodlach wtérnych,
na ktore sktadajg si¢ statystyki i raporty pochodzace z Ministerstwa Gospodarki RP,
Wydziatow Promocji Handlu i Inwestycji przy poszczegolnych ambasadach RP oraz
publikacje ekspertow.

1. Sytuacja w handlu $wiatowym

Poczatek drugiej dekady XXI wieku to okres wychodzenia ze skutkow global-
nego kryzysu ekonomicznego, jaki dotknat §wiat gospodarczy pod koniec pierwszej
dekady. Sytuacja gospodarcza w wielu krajach nadal jest opisywana jako niestabil-
na, a wczesniejsze prognozy ekspertow z Migdzynarodowego Funduszu Waluto-
wego oraz Swiatowej Organizacji Handlu w zakresie oczekiwanego tempa wzrostu
globalnego PKB okazaty si¢ przesadnie optymistyczne. W tabeli 1 przedstawiono
skutki reces;ji, ktore w duzo wiekszym stopniu znalazty odzwierciedlenie w sta-
tystykach dotyczacych rozwoju gospodarczego Europy niz Azji. O ile w latach
2012-2013 wzrost gospodarczy w Europie, w tym takze w Unii Europejskiej, oscy-
lowat wokot wartosci zerowej, o tyle przecigtny wzrost dla Azji wyniost ponad 4%.
Od wielu lat najszybciej rozwija si¢ gospodarka Chin, detronizujac dominujaca
w regionie przez wigkszo$¢ XX wieku gospodarke Japonii, jednak nalezy pamigtac
o szybkim rozwoju gospodarki Indii.

Tabela 1. Tempo wzrostu PKB wybranych rynkéw w latach 2009-2013 (%)

Kraj/region 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
Swiat 2,4 3,6 2,8 2,3 2,2
Europa -4,0 1,9 1,9 -0,1 0,3
Unia Europejska -4,2 1,8 1,7 -0,3 0,1
Azja -0,2 6,3 4,1 4,0 4,2
Chiny 9,1 10,3 7,7 7,7 7,5
Japonia -6,3 3,9 1.4 1,6 1,5
Indie 5,7 9,7 3,2 44 5.4
Nowo uprzemystowione kraje Azji" -0,8 7,7 4,1 1,8 2,7

* Hongkong, Republika Korei, Singapur i Tajwan.

Zrédto: na podstawie danych WTO, www.mg.gov.pl (dostep: 10.03.2015).
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Dynamiczny rozwoj gospodarek azjatyckich jest konsumowany przez rosnacy
popyt wewnetrzny na tamtejszych rynkach, skutkujacy takze wzrostem popytu na
towary importowane. Z danych w tabeli 2 wynika, ze chociaz w badanych latach
2009-2013 tempo wzrostu wolumenu importu w Europie i Azji ulegalo mocnym
fluktuacjom, to rokrocznie dla Azji warto$¢ ta znacznie przewyzszata poziom od-
notowywany dla Europy. Przyktadowo, przecietny wzrost wolumenu importu Azji
wyniost w 2013 roku 4,4% (w tym w Chinach blisko 10%), a w Europie warto$¢ ta
wyniosta zaledwie 1,8%.

Tabela 2. Tempo wzrostu wolumenu importu wybranych rynkéw w latach 2009-2013 (%)

Kraj/region 2009 2010 2011 2012 2013
Swiat -12,8 13,5 53 2,1 1,8
Europa 14,2 9,4 3,2 -1,8 -0,5
Unia Europejska -14,2 9,2 2,8 -1,9 -0,8
Azja =15 17,6 6,7 3,6 4,4
Chiny 2,9 22,1 8,8 3,6 9,9
Japonia -12,2 10,0 43 3,8 0,6
Indie -1,0 11,2 9,7 6,8 -3,0
Nowo uprzemystowione kraje Azji* -11,4 18,0 2,7 1.4 34

" Hongkong, Republika Korei, Singapur i Tajwan.
Zrodlo: jak pod tab. 1.

Jak wynika z przedstawionych danych, rozwoj azjatyckich rynkéw zbytu ma
tendencje dtugookresowa, ktora wedtug prognoz ekonomistow powinna si¢ utrzy-
mywaé w najblizszych latach, wzmacniajac rolg¢ kontynentu azjatyckiego w $wia-
towym handlu. W roku 2013 udzial Azji w §wiatowym handlu wyniost okoto 32%,
a Europy 36%!, jednak wedtug analiz ekspertow, utrzymanie obecnych tendencji
rozwoju $wiatowego handlu w 2020 roku doprowadzi do wykreowania Azji jako
lidera w $wiatowym eksporcie, z okoto 45-procentowym w nim udziatem?.

Wedtug prognozowanego dalszego wzrostu popytu wewnetrznego na azja-
tyckich rynkach sg one bardzo atrakcyjne, wobec wolno rozwijajacych si¢ i co-
raz bardziej nasyconych konkurencja rynkow europejskich. Te sytuacje staraja si¢

' Polska 2014. Raport o stanie handlu zagranicznego, Ministerstwo Gospodarki RP, Warszawa
2014, s. 13.

2 E. Czarny, K. Sledziewska, Zmiany w swiatowym handlu w latach 1950-2004, w: ,Bank i Kre-
dyt”, kwiecien 2007.
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wykorzysta¢ europejscy producenci, coraz aktywniej penetrujacy kontynent azja-
tycki w poszukiwaniu chtonnych rynkow zbytu.

W dalszej czeséci artykutu wskazano miejsce tego regionu w dotychczasowej
strukturze polskiego eksportu.

2. Ogodlna charakterystyka polskiego eksportu w latach 2006-2014

W latach 2006-2014 wartos¢ eksportu Polski miata stabilng, a oprocz 2009
roku w najwigkszym stopniu zdeterminowanym skutkami $wiatowego kryzysu eko-
nomicznego, tendencje wzrostowa (rys. 1). W efekcie w 2014 roku wedtug wstep-
nych danych Ministerstwa Gospodarki polskie podmioty wyeksportowaty za gra-
nice towary o tacznej wartosci ponad 163,1 mld euro, czyli ponad 1,8 razy wigkszej
niz na poczatku badanego okresu.

Rysunek 1. Wielkos$¢ polskiego eksportu w latach 2006-2014 (mln EUR)
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Zrédto: dane Ministerstwa Gospodarki RP, www.mg.gov.pl (dostep: 10.03.2015)

Niewatpliwie poza bezposrednimi efektami wynikajagcymi z akcesji Polski do
Unii Europejskiej w 2004 roku gtéwnymi czynnikami rozwoju polskiego eksportu
w badanym okresie byt m.in. naplyw bezposrednich inwestycji zagranicznych do
Polski, postepujaca internacjonalizacja polskich firm, wzrost do§wiadczenia mene-
dzerow w funkcjonowaniu na miedzynarodowym rynku, wzrost konkurencyjnos$ci
polskich produktéw na arenie migdzynarodowej, a takze koniecznos¢ poszukiwania
odbiorcow dla polskich produktow poza granicami kraju w sytuacji zjawiska ,.kur-
czenia si¢” rynku wewnetrznego.
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Porownujac strukturg geograficzng polskiego eksportu w latach 2006 i 2014
(tab. 3), mozna zauwazy¢ wzrost (z niespetna 4,5% do 6,3%) udziatu Azji jako
rynku zbytu dla polskich producentéw’. Rowniez w przypadku kontynentéw zaj-
mujacych dalsze miejsca w strukturze polskiego eksportu odnotowano niewielki
wzrost ich udzialu. W efekcie zmniejszyt si¢ udziat Europy, ktory wynidst w 2014
roku ponad 87,8%, wobec ponad 91,3% w 2006 roku. Nalezy jednak stwierdzi¢, ze
zauwazone zmiany majg jeszcze na tyle niewielki zakres, aby mozna bylo posta-
wic¢ teze o reorientacji kierunku ekspansji zagranicznej przez polskich eksporte-
réw. Z oczywistych przyczyn Europa réwniez w przysztosci bedzie dominujagcym
rynkiem zbytu polskich towaréw, jednak z perspektywy obserwowanych tendencji
w handlu $wiatowym dalsza dynamika rozwoju polskiego eksportu bedzie uzalez-
niona od zdolnosci pozyskania przez polskie podmioty rynkow pozaeuropejskich,
w tym zwlaszcza azjatyckiego.

Tabela 3. Poréwnanie struktury geograficznej polskiego eksportu w latach 2006 i 2014

Kontynent 2006 2014
mln EUR | udzial (%) | mln EUR | udzial (%)
Ogodtem 87 926 100,00 163 126 100,00
Europa 80 305 91,33 143 272 87,83
Azja 3919 4,46 10 298 6,31
Afryka 764 0,87 2271 1,39
Ameryka Potnocna 2028 2,31 4576 2,81
Ameryka Srodkowo-Potudniowa 684 0,78 1799 1,10
Australia i Oceania 140 0,16 758 0,48

Zrédto: jak pod rys. 1.

Wsrod rynkow azjatyckich glownym kierunkiem ekspansji polskich ekspor-
terow sg Chiny. Pozycja Chin jako odbiorcy polskich towaréw ulegla w ostatnich
latach znacznemu wzmocnieniu. Wedtug danych Ministerstwa Gospodarki RP,
udziat chinskiego rynku w polskim eksporcie w 2014 roku wyniost ponad 1%,
podczas gdy w 2006 roku wynosil niespetna 0,7% (tab. 4). Drugim pod wzglgdem
skali zainteresowania polskich przedsigbiorcéw krajem azjatyckim sg Zjednoczone

3 Wzrost udziatu Azji w polskim eksporcie czg¢éciowo wynika takze z powszechnosci zjawiska
przenoszenia produkcji do krajow rozwijajacych si¢, w tym gtéwnie na kontynent azjatycki, co nie-
jednokrotnie powoduje koniecznos$¢ eksportu z Polski surowcow i potfabrykatow niezbednych do
produkcji (przyp. autora).
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Emiraty Arabskie, ktore w latach 2006-2014 zwigkszyly swoj udzial w polskim
eksporcie z 0,2% do ponad 0,5%. Réwniez Singapur, znajdujacy si¢ na trzecim miej-
scu w zestawieniu najwigkszych azjatyckich odbiorcow polskich produktow, odno-
towat zauwazalny wzrost udziat w strukturze geograficznej eksportu Polski (0,38%
w 2014 . wobec zaledwie 0,17% w 2006 r.). Kolejnymi rynkami Azji pod wzglgdem
wielkosci polskiego eksportu w 2014 roku byty Arabia Saudyjska (udzial na pozio-
mie 0,32%), Japonia (0,3%) oraz Kazachstan (0,27%).

Tabela 4. Eksport Polski do wybranych krajow Azji w latach 2006 1 2014

Kraj 2006 ' 2014 .
mln EUR udzial % min EUR udziat %
Ogoblem 87 926 100,00 163 126 100,00
Chiny 607 0,69 1 684 1,03
Kazachstan 276 0,31 427 0,27
Republika Korei 178 0,20 379 0,23
Zjednoczone Emiraty Arabskie 174 0,20 841 0,52
Indie 160 0,18 412 0,25
Japonia 152 0,17 492 0,30
Singapur 152 0,17 621 0,38
Arabia Saudyjska 116 0,13 519 0,32

Zrédto: jak pod rys. 1.

Jak mozna takze zauwazy¢, udziatl azjatyckich rynkéw wymienionych w tabe-
li 4, oprocz Kazachstanu, wzrdst w 2014 roku w porownaniu z 2006 rokiem. Jednak
w zdecydowanej wigkszosci przypadkéw utrzymuje si¢ on na relatywnie niskim
poziomie. Wyjatkiem jest rynek chinski, cho¢ w ocenie stopnia obecnosci polskich
eksporteréw na tamtejszym rynku nalezy uwzgledni¢ jego wielkosé, stanowczo
przewyzszajaca pozostate kraje.

W kolejnym podrozdziale przeprowadzono charakterystyke wybranych azja-
tyckich rynkow oraz polskiego eksportu do tych krajow.

3. Wybrane rynki azjatyckie jako obszary ekspansji polskich eksporteréw

Jak wspomniano, najwicksza warto$¢ polskiego eksportu do Azji trafia do
Chin. Gléwnymi argumentami przemawiajagcym za takim wyborem jest wielkos$¢
tamtejszego rynku, ktora mierzona liczbg ludno$ci wynosi, wedtug szacunkow
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Narodowego Biura Statystycznego ChRL, ponad 1355 mln konsumentow, bedac
najwiekszym rynkiem zbytu na §wiecie, tempo rozwoju gospodarczego utrzymu-
jace si¢ w latach 2004-2014 na poziomie znacznie wyzszym od pozostatych kra-
jow azjatyckich oraz notowany w ostatnich latach znaczacy wzrost konsumpcji
wewnetrznej, takze odzwierciedlajacy si¢ we wzroscie chinskiego importu. Nalezy
takze dodac, ze w latach 2006—2012 przecietne wynagrodzenie w Chinach wzrosto
ponad dwukrotnie*, a w 2013 roku realna stopa wzrostu PKB wyniosta 7,7%, co
byto jednak najnizszym wynikiem spos$rod notowanych przez gospodarke chinska
w ciggu ostatnich 10 lat.

Wedhug danych publikowanych przez WTO wartos¢ importu Chin, wyniosta
w 2013 roku ponad 1,9 bln USD, co plasuje ten kraj na drugim miejscu pod wzgle-
dem najwiekszych importerow na §wiecie, z udziatem w §wiatowym imporcie na po-
ziomie przekraczajagcym 10,3%?°. Chinska gospodarka najwiccej towarow importuje
z Unii Europejskiej, ktora jest jej najwazniejszym partnerem handlowym®. Z Unii
Europejskiej pochodzito w 2013 roku ponad 11,3% catosci chinskiego importu. Ko-
lejne miejsca w tym zestawieniu zajety Republika Korei (9,4%) oraz Japonia (8,3%).

Wartos¢ polskiego eksportu do Chin rokrocznie wzrasta (rys. 2). Wedtug da-
nych Ministerstwa Gospodarki RP, w 2013 roku polscy przedsiebiorcy wyekspor-
towali do Chinskiej Republiki Ludowej o 17% wigksza warto$¢ towardow niz w po-
przednim roku. W strukturze towarowej dominujaca grupg w 2012 roku stanowita
miedz i wyroby z miedzi (36%), a kolejne miejsca zajety wyroby przemystu elektro-
maszynowego (27%) i chemicznego (7%)’.

Mimo zachgcajacych danych makroekonomicznych chinski rynek jest na-
dal uznawany za bardzo trudny, charakteryzujacy si¢ wysokim stopniem ry-
zyka. Poza znacznag barierg o charakterze kulturowym, utrudniajaca polskim
eksporterom wlasciwe rozpoznanie rynku, a nastepnie wdrozenie skutecznej stra-
tegii ekspansji, na rynku chinskim jest wiele barier dla eksporteréw o charakterze

* J. Kisiata, Eksport polskich produktéw do Chin — nowe otwarcie w: Tradycyjne i nowe kierunki
rozwoju handlu migdzynarodowego, red. S. Wydymus, M. Maciejewski, CeDeWu Warszawa 2014,
s. 99.

> www.wto.org (dostep: 12.03.2015).
¢ Glownym partnerem handlowym Chin sposrod krajow UE sa Niemcy (przyp. autora).

" Przewodnik eksportera i inwestora na rynek chinski, Wydzial Promocji Handlu i Inwestycji
Ambasady RP w Pekinie, kwiecien 2013, www.beijing.trade.gov.pl (dostep: 12.03.2015).
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prawno-administracyjnym. Wérod najwazniejszych nalezy wymieni¢ nieprzejrzysty
system prawny, powszechny wymog certyfikacji produktow (bardzo czasochton-
ny i czestokro¢ trudny proces, z uwagi na niespojno$¢ przepisow), ograniczenia
w imporcie artykutéw rolno-spozywczych, zwlaszcza pochodzenia zwierzecego,
brak nalezytej ochrony praw wtasnosci intelektualnej oraz utrudniony dla podmiotow
zagranicznych dostep do zamowien publicznych. Wszystkie te problemy znajduja od-
zwierciedlenie w relatywnie niskiej pozycji Chin w rankingach oceniajacych warunki
prowadzenia dziatalnos$ci gospodarczej w poszczegdlnych krajach swiata. W rankin-
gu Doing Business 2014, sporzadzonym przez ekspertow Banku Swiatowego, Chiny
zajely 96 pozycje, natomiast w rankingu opartym na Indeksie Wolnosci Ekonomicz-
nej, sporzadzanym rokrocznie przez ekspertow fundacji Heritage, Chiny w 2014 roku
zajety dopiero 139 pozycje, ustepujac przyktadowo o jedno miejsce Togo.

Poza wspomnianymi barierami, utrudnieniem dla polskich eksporterow moze
by¢ staba sie¢ przedstawicieli polskich instytucji gospodarczych, a takze brak sku-
tecznych procedur arbitrazowych w relacjach dwustronnych, co w kontekscie licz-
nych oszustw dokonywanych na tamtejszym rynku zwigksza ryzyko kontaktow
biznesowych. Sporym wyzwaniem jest rowniez specyfika rynku chinskiego, wyni-
kajaca m.in. z jego zroéznicowania i skali wielkos$ci, powodujaca, ze proces ekspansji
na ten rynek jest czasochtonny i kapitalochtonny. W rozmowach z przedstawicie-
lami $§wiata biznesu mozna spotka¢ si¢ z okresleniem Chin jako ,,wielkiego rynku
stworzonego dla wielkich firm, a nie dla maluczkich”.

Rysunek 2. Eksport Polski do wybranych krajow Azji w latach 20062014 (w mln EUR)
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Zrédto: jak pod rys. 1.
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Innym rynkiem cieszacym si¢ rosngcym zainteresowaniem polskich eksporte-
row sg Indie. Pod wzgledem liczby ludnos$ci kraj ten jest drugim w kolejnosci naj-
wigkszym rynkiem zbytu na $wiecie. Indie zamieszkuje ok. 1,2 mld oséb, czyli 1/6
ludnosci $wiata. Gospodarka indyjska zajmuje 12 miejsce w rankingu najwiekszych
importeréw na swiecie, z udziatem na poziomie 2,5%.

W roku 2014 roku Indie zajety 43 miejsce w zestawieniu najwiekszych odbior-
cow polskich towarow. Polscy eksporterzy wyeksportowali wowczas na ten rynek
produkty o tacznej wartosci blisko 412 mln euro, czyli ponad 2,5-krotnie wiekszej
niz w 2006 roku®. Wsrdd polskich produktow znajdujacych nabywcow na rynku
indyjskim czotowa pozycje zajmuja wyroby przemystu elektromaszynowego, sta-
nowigce w 2013 roku ponad 37% wartosci polskiego eksportu do Indii. Druga pod
tym wzgledem grupa sa wyroby przemystu chemicznego (ponad 25%) oraz wyroby
metalurgiczne (24%). W latach 2013-2014 odnotowano takze dynamiczny wzrost
wartosci polskiego eksportu artykutow rolno-spozywczych na rynek indyjski’.

Wsrod barier prowadzenia dziatalno$ci eksportowej na rynku indyjskim, poza
roznicami kulturowymi, nalezy niewatpliwie wymieni¢ m.in. nieprzejrzysty sys-
tem prawny, niska efektywnos¢ funkcjonowania sadownictwa, co rodzi trudnosci
z wyegzekwowaniem nalezno$ci od kontrahenta, znaczny stopien korupcji, staba
infrastrukturg oraz silne zréznicowane stopnia rozwoju gospodarczego poszczegol-
nych regiondéw kraju. W przytaczanym rankingu Doing Business Indie w 2014 roku
zajety dopiero 142 miejsce (2 pozycje nizej niz w poprzednim roku), a Index of Eco-
nomic Freedom sklasyfikowal ten kraj na 128 miejscu.

Obecnosci polskich towarow w Indiach sprzyja chtonnos$¢ tego rynku, a takze
dobra znajomos$¢ jezyka angielskiego przez tamtejszych przedsiebiorcéw, majaca
swoje korzenie jeszcze w czasach, kiedy Indie byly kolonig brytyjska. Czynni-
kiem w duzym stopniu wspierajacym rozwoj polskiego eksportu do Indii byloby
pozytywne zakonczenie negocjacji w sprawie utworzenia strefy wolnego handlu
UE — Indie. Mimo, Ze proces negocjacyjny trwa juz 8 lat i wigkszos$¢ spornych
kwestii zostata wyjasniona, to nadal sg spore rozbieznosci migdzy stronami, m.in.

8 Dane Ministerstwa Gospodarki RP, www.mg.gov.pl (dostep: 13.03.2015).

° Przyktadowo, wg danych Ministerstwa Gospodarki RP w 2014 r. odnotowano 60-proc. wzrost
wartosci eksportu tej grupy towarowej w poréwnaniu z poprzednim rokiem.
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w sprawie ograniczen przeptywu BIZ, ruchu wizowego oraz niektorych stawek cel-
nych'®,

Eksperci Ministerstwa Gospodarki RP do branz o najlepszych perspektywach
eksportowych na rynek indyjski zaliczajg gornictwo i energetyke, a takze przemyst
obronny, farmaceutyczny oraz maszyn i urzadzen dla przetworstwa rolno-spozyw-
czego'l.

Republika Korei w zestawieniu najwigkszych odbiorcéw polskich produktow
zajeta w 2014 roku 46 miejsce. Polscy przedsigbiorcy wyeksportowali na tamtejszy
rynek towary o tacznej wartosci blisko 379 mln euro, podczas gdy na poczatku ba-
danego okresu (tj. w 2006 r.) wartosc¢ ta byta mniejsza o ponad 200 mln euro.

Korea Potudniowa nalezy do krajow, ktore w drugiej potowie XX wieku od-
niosty najwiekszy sukces gospodarczy, ktorego odzwierciedleniem jest fakt, ze o ile
w latach 60. XX wieku PKB per capita w tym kraju nie przekraczat 25% sredniego
poziomu na §wiecie, o tyle na poczatku XXI wieku wskaznik ten byt wyzszy ponad
dwukrotnie od przecietnej wartoSci Swiatowej'2. Nalezy wspomnie¢ takze o bardzo
wysokiej pozycji Republiki Korei w miedzynarodowych rankingach oceniajacych
warunki prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. W przytaczanym rankingu Doing
Business Korea zajeta w 2014 roku piata pozycje, a w rankingu opartym na Indeksie
Wolnosci Ekonomicznej — 29 miejsce.

Korea Potudniowa stata si¢ takze znaczacym $wiatowym importerem. Wedtug
danych WTO w 2013 roku taczna warto$¢ koreanskiego importu wyniosta ponad
515 mld USD, co uplasowato ten kraj na dziewiatym miejscu wsrod najwiekszych
importeréw na Swiecie, z udzialem w catosci globalnego importu na poziomie 2,7%.
Najwigcej towardw trafia na rynek koreanski z Chin (16,1% w 2013 r.), Japonii
(11,6%) oraz Unii Europejskiej (10,9%)".

Wedtug danych Ministerstwa Gospodarki RP, w 2014 roku na koreanski rynek
trafity polskie towary o tacznej wartos$ci 379 mln euro i mimo ze bylo to niespet-
na 70% wartosci z poprzedniego roku, to w latach 2006—2014 udato si¢ podwoic¢

1" EU Holds India Responsilble for Delay in FTA Talks, The Hindu Business Line z 22.10.2013 r.,
www.thehindubusinessline.com (dostep: 13.03.2015).

' Notatka o stosunkach gospodarczych Polski z Indiami, www.mg.gov.pl (dostep: 13.03.2015).

12 Informacja o gospodarce Republiki Korei i stosunkach z Polskg, www.mg.gov.pl (dostep:
15.03.2015).

13

www.wto.org (dostep: 15.03.2015).
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warto$¢ eksportu Polski do Korei Potudniowej'. W strukturze towarowej dominu-
jaca pozycje zajmujg urzadzenia mechaniczne i elektryczne, do rejestracji i odbioru
dzwigku (sekcja XVI) —w 2013 roku ich udziatu w polskim eksporcie na ten rynek
wynosit 58,5%. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze dominacja tej sekcji towarowej jest
konsekwencja koreanskich inwestycji w Polsce dwoch duzym podmiotow dziataja-
cych w tej branzy: grupy LG i Samsunga. Jest to doskonaty przyktad efektu kreacji
wymiany handlowej wywotanego bezposrednimi inwestycjami zagranicznymi's.
Wyrazenie polski eksport, w sytuacji kiedy w duzym stopniu dotyczy to de facto
handlu migdzy polskimi spotkami nalezgcymi do koreanskiej grupy a podmiota-
mi w Korei Poludniowej, mozna zatem traktowa¢ nieco umownie. Dalsze pozycje
w strukturze towarowej polskiego eksportu na rynek koreanski zajmuja wyroby
nieszlachetne i wyroby z metali nieszlachetnych (sekcja XV) — 11,3% oraz zwie-
rzgta zywe 1 produkty pochodzenia zwierzgcego (sekcja 1), ktdrych udziat wyniost
w 2013 roku 9,5%.

Eksperci do gtéwnych barier rozwoju polskiej obecnosci na rynku koreanskim
zaliczaja, oprocz typowych dla wszystkich azjatyckich rynkéw roznic kulturowych,
przyczyny o charakterze prawno-admionistracyjnym'®, ktore sg utrzymywane przez
rzad Korei pomimo wejscia w zycie Umowy o wolnym handlu UE — Korea'. Obie
strony zobowigzaty si¢ w niej, ze w ciggu pigciu lat jej obowigzywania zlikwiduja
ponad 98% cet przywozowych, liczac wedtug wartosci handlowe;j'®.

Podsumowanie

W badanym okresie 2006—2014 wzrdst udzial rynkow azjatyckich w strukturze
geograficznej polskiego eksportu. Jest to efekt zar6wno kreacji handlu wywotanej
azjatyckimi inwestycjami bezposrednimi w Polsce, jak i wzrostu zainteresowania

4 www.mg.gov.pl (dostep: 15.03.2015).

15 Potwierdzeniem tej tezy jest takze dominacja tej sekcji w polskim eksporcie do Korei Potudnio-
wej (przyp. autora).

16 Informacja o gospodarce Republiki Korei i stosunkach z Polskg, www.mg.gov.pl (dostep:
15.03.2015).

17 Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej L127 z dnia 14 maja 2011 roku.

18 Umowa o wolnym handlu migdzy UE a Koreq w praktyce, Urzad Publikacji Unii Europejskiej,
Luksemburg 2011, s. 3.
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polskich przedsiebiorcéw rynkami Azji, ktoérzy dostrzegli znaczny potencjat popy-
towy w tym regionie. Z uwagi na liczne bariery, gtéwnie o charakterze kulturowym
oraz prawno-administracyjnym, ekspansja eksportowa polskich podmiotéow jest
jeszcze relatywnie niewielka. Tymczasem z perspektywy ditugofalowego rozwo-
ju polskiej gospodarki dynamiczny wzrost wartosci polskiego eksportu do krajow
Azji jest wrecz niezbedny. Dzialania polskich firm powinny by¢ wsparte aktywna
polityka proeksportowa rzadu, przede wszystkim w zakresie minimalizacji ryzy-
ka handlowego dla polskich eksporteréw. Wymaga to m.in. dostarczenia polskim
podmiotom szerokiej, kompleksowej wiedzy na temat warunkow i perspektyw pro-
wadzenia dziatalnosci gospodarczej na poszczego6lnych rynkach Azji (np. przez pet-
niejsze wykorzystanie centrow obstugi inwestoréw i eksporterow oraz podmiotow,
jak Korporacja Ubezpieczen Kredytow Eksportowych i intensywniejszy rozwoj
rzagdowych programow wspierania eksportu typu Go China).

Literatura

Czamy E., Sledziewska K., Zmiany w Swiatowym handlu w latach 1950-2004, ,,Bank i Kre-
dyt” 2007, nr 4.

Kisiata J., Eksport polskich produktow do Chin — nowe otwarcie, w: Tradycyjne i nowe
kierunki rozwoju handlu miedzynarodowego, red. S. Wydymus, M. Maciejewski,
CeDeWu, Warszawa 2014.

Polska 2014. Raport o stanie handlu zagranicznego, Ministerstwo Gospodarki RP, Warsza-
wa 2014.

Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej L127 z 14 maja 2011 roku.

Przewodnik eksportera i inwestora na rynek chinski, Wydziatl Promocji Handlu i Inwestycji
Ambasady RP w Pekinie, kwiecien 2013.

Umowa o wolnym handlu migdzy UE a Korea w praktyce, Urzad Publikacji Unii Europej-
skiej, Luksemburg 2011.

www.beijing.trade.gov.pl.

www.mg.gov.pl.

www.thehindubusinessline.com.

wWww.wto.org.



ADAM MICHALIK
RYNKI AZJATYCKIE JAKO KIERUNKI EKSPANSJI EKSPORTOWEJ POLSKICH PRZEDSIEBIORSTW

347

\
ASIAN MARKETS AS DIRECTON OF EXPORT EXPANSION POLISH ENTERPRISES
Abstract

Article take the issue of the attractiveness of Asian countries as potential markets
for Polish products. Author pointing to the dynamic economic development of the region,
makes the characteristics of the Polish presence in Asian markets and to assess the prospects
for its development.
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