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Motywy korzystania z kredytu kupieckiego
przez mikroprzedsi¢biorstwa

Katarzyna Zietek-Kwasniewska®

Streszczenie: Cel — Celem artykutu jest identyfikacja i ocena znaczenia czynnikow stanowiacych o korzy-
staniu z kredytu kupieckiego przez mikroprzedsigbiorstwa.

Metodologia badania — W artykule dokonano przegladu literatury przedmiotu podejmujacej kwesti¢ moty-
wow korzystania z kredytu kupieckiego przez przedsigbiorstwa. W artykule przedstawiono réwniez wyniki
wiasnych badan ankietowych zrealizowanych na probie mikroprzedsigbiorstw z wojewodztwa lubelskiego.
Wynik — Przeprowadzone badanie wiasne potwierdza ztozony charakter motywow korzystania z kredytu
kupieckiego przez mikroprzedsigbiorstwa. Czynnikami najsilniej wplywajacymi na korzystanie z kredytu
kupieckiego przez badanych byly: mozliwo$¢ lepszego zarzadzania srodkami pieni¢znymi w przedsigbior-
stwie, mozliwo$¢ dokonywania zakupoéw pomimo tymczasowego braku srodkow pienig¢znych oraz szybkosc¢
i fatwos$¢ pozyskania.

Oryginalnos¢/wartos¢ — Autorka identyfikuje 1 ocenia znaczenie powodow korzystania z kredytu kupieckie-
go przez mikroprzedsigbiorstwa. W polskiej literaturze przedmiotu dostrzega si¢ niedostatek prac koncen-
trujacych si¢ na powyzszym problemie.

Stowa kluczowe: kredyt kupiecki, mikroprzedsigbiorstwo, zrodto finansowania

Wprowadzenie

W literaturze przedmiotu spotka¢ mozna rézne spojrzenia na kredyt kupiecki. Przyktado-
wo, ML.I. Nadiri (1969, s. 409) podkresla analogi¢ kredytu kupieckiego do reklamy. R. Pike
i N. Cheng (2002, s. 3) zwracajg uwagg, ze kredyt kupiecki moze by¢ postrzegany jako
kontraktowe rozwigzanie dla probleméw informacyjnych zwiazanych z jakoscia produktu
oraz wiarygodnoscia kredytowa nabywcy. Z kolei B. Summers i N. Wilson (2003, s. 439)
zauwazaja, ze kredytowanie nabywcoéw moze by¢ wykorzystane jako ztozone narzedzie
marketingowe/zarzadzania relacjami i/lub jako sposdb przesytania informacji na rynek lub
do poszczegolnych odbiorcow na temat firmy, jej produktow, kondycji finansowej czy przy-
sztych perspektyw/zaangazowania w branze.

Roézne ujecia kredytu kupieckiego, akcentujace korzysci z tytutu jego funkcjonowania
w przedsigbiorstwie, dowodza, ze u podstaw udzielania i korzystania z kredytu kupieckiego
lezy wiele czynnikow. Odnoszac si¢ do powyzszej kwestii, w artykule skoncentrowano si¢
na perspektywie biorcy kredytu kupieckiego.

* dr Katarzyna Zigtek-Kwasniewska, Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta II, Instytut Ekonomii i Zarzadza-
nia, e-mail: kwasniewska@kul.lublin.pl.
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Poznanie motywdow korzystania przez przedsigbiorstwa z odroczonych terminéw ptat-
nosci jest istotne, bowiem o ile rozwigzanie to generuje dla nabywcy wiele pozytywnych
efektow, to rbwnoczesnie niesie ze soba okreslone koszty, jak i inne negatywne pozakosz-
towe skutki (szerzej w: Kreczmanska-Gigol 2013, s. 93). W szczeg6lnosci zauwaza sig, ze
korzystanie z kredytu kupieckiego, choé¢ czesto postrzegane jako bezptatne, w rzeczywi-
stosci moze wigzac si¢ z kosztem przewyzszajacym koszt kredytu bankowego (Bien 2011,
s. 169). Ponadto, ze wzgledu na fakt, ze przedsiebiorstwom nierzadko zdarza si¢ regulowac
zobowigzania po wyznaczonym terminie, wazng kwestia sa takze negatywne nastgpstwa
wlasnej nierzetelno$ci ptatniczej, odczuwalne zar6wno w wymiarze finansowym (np. kosz-
ty odsetek z tytutu opdznienia w zaptacie), jak i pozafinansowym (np. utrata zaufania ze
strony kontrahentow, pogorszenie wizerunku przedsi¢biorstwa).

Potrzeba zwrdcenia uwagi na czynniki motywujace przedsigbiorstwa do korzystania
z odroczonych terminéw ptatnosci podyktowana jest rowniez skalg jego stosowania w dzia-
talnosci przedsigbiorstw. Zgodnie z danymi GUS!, na koniec 2014 roku zobowigzania z ty-
tutu dostaw i ustug stanowity 12,5% pasywow ogotem przedsiebiorstw w Polsce oraz 25,0%
zobowigzan i rezerw na zobowigzania ogotem. Z analizy struktury zobowiazan krotkoter-
minowych wynika, ze prawie co drugi ich ztoty byt udzialem zobowigzan z tytutu dostaw
i ustug (48,3%)>.

Celem artykutu jest identyfikacja i ocena znaczenia czynnikéw stanowigcych o korzy-
staniu z kredytu kupieckiego przez mikroprzedsigbiorstwa. Cho¢ najmniejsze podmioty
stanowig dominujaca grupe w strukturze przedsigbiorstw, rozmiar sektora mikroprzedsig-
biorstw oraz jego heterogeniczno$¢ sprawiaja, ze grupa podmiotow mikro jest wcigz nie-
dostatecznie poznana. Dotyczy to réwniez sfery korzystania z kredytu kupieckiego. Arty-
kut sktada si¢ z pigciu czgsci. Po wprowadzeniu w jego tematyke wskazano zrodta danych
oraz zastosowane metody badawcze. W dalszej kolejnosci — na podstawie studiow literatury
przedmiotu — oméwiono czynniki motywujace przedsigbiorstwa do korzystania z odroczo-
nych termindéw platnosci w transakcjach z dostawcami. Nastepnie zaprezentowano wyniki
badania ankietowego, przeprowadzonego na probie mikroprzedsigbiorstw z wojewodztwa
lubelskiego, w zakresie motywow korzystania z kredytu kupieckiego®. W uwagach konco-
wych zawarto gtdwne wnioski ptynace z przeprowadzonych badan.

! Dane zawarte w publikacji Bilansowe wyniki finansowe podmiotow gospodarczych w 2014 r. dotycza jedno-
stek o liczbie pracujacych rownej co najmniej 10 osob, prowadzacych ksiggi rachunkowe lub podatkowa ksigge
przychodow i rozchodow. Powyzsze dane nie obejmuja podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ bankowa, maklerska,
ubezpieczeniowa oraz towarzystw inwestycyjnych i emerytalnych, szkot wyzszych, gospodarstw indywidualnych
w rolnictwie, a takze samodzielnych publicznych zaktadéw opieki zdrowotnej i instytucji kultury posiadajacych
osobowo$¢ prawna.

2 Obliczenia wiasne na podstawie: Bilansowe wyniki finansowe... (2015), s. 91.

3 Zaprezentowane wyniki stanowiag element szerszego badania po$wigconego platnosciom mikroprzedsie-
biorstw z tytutu kredytu kupieckiego. Jego wyniki autorka zawarta w rozprawie doktorskiej pt. Platnosci mikro-
przedsiebiorstw z tytutu kredytu kupieckiego.



Motywy korzystania z kredytu kupieckiego przez mikroprzedsigbiorstwa 561

1. Zrédla danych i metody badawcze

Do realizacji celu artykutu wykorzystano studia krajowej i zagranicznej literatury przed-
miotu podejmujacej kwestic motywow korzystania z kredytu kupieckiego przez przed-
sigbiorstwa. W artykule odwotano si¢ réwniez do wynikow wiasnych badan ankietowych
przeprowadzonych na probie mikroprzedsigbiorstw z wojewodztwa lubelskiego. Badanie
zrealizowane zostalo w okresie od grudnia 2014 roku do kwietnia 2015 roku. W wyniku
przeprowadzonych badan zgromadzono 81 wypelnionych kwestionariuszy ankiety. Wigk-
szo$¢ badanych mikroprzedsigbiorstw stanowity podmioty najmniejsze, o liczbie zatrud-
nionych do 5 0s6b (76,5%). Pod wzgledem formy prawnej dominowata dziatalno$¢ osob
fizycznych (75,3%). Ze wzgledu na przewazajacy rodzaj prowadzonej dziatalnosci najsilniej
reprezentowane byty sekcje: handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdow samochodo-
wych, wlaczajac motocykle (24,7%), pozostata dziatalnos¢ ustugowa (23,5%) oraz budow-
nictwo (14,8%). Biorac pod uwage pte¢ respondentéw, w badanej grupie przewazali mez-
czyzni (2/3 mezczyzn wobec 1/3 kobiet).

2. Motywy korzystania z kredytu kupieckiego w dzialalnosci przedsiebiorstw
— przeglad literatury

Kwerenda literatury przedmiotu po§wigconej zagadnieniom kredytu kupieckiego przeko-
nuje, ze jego funkcjonowanie w przedsi¢biorstwie jest wypadkowa réznych motywacji znaj-
dujacych sie tak po stronie dostawcy — udzielajacego kredytu kupieckiego, jak i po stronie
nabywcy — jego biorcy.

Przyjmujac perspektywe podmiotu korzystajacego z odroczonych termindéw ptatno-
$ci, istotne znaczenie przypisuje si¢ motywowi finansowemu. Zauwaza si¢, ze glownym
powodem korzystania z kredytu kupieckiego jest przezwyci¢zanie ograniczen finanso-
wych (Huyghebaert 2006, s. 306). Podmioty majace trudnosci z pozyskaniem $rodkow
z zewnetrznych zrodet (np. pozyskaniem kredytu bankowego) moga wykorzystaé kredyt
kupiecki w charakterze ich substytutu. Zainteresowanie przedsigbiorstw kredytowaniem
swoich klientéw mozna przy tym thumaczy¢ przewaga kosztowa dostawcow nad instytucja-
mi finansowymi w oferowaniu kredytu, na co zwrocili uwage M.A. Petersen i R.G. Rajan
(1997, s. 663—664). Zauwazyli oni, ze dostawcy maja przewage nad instytucjami finan-
sowymi w zakresie pozyskiwania informacji, kontrolowania nabywcow oraz mozliwosci
odzyskania wierzytelnosci.

Przedsigbiorstwo korzystajace z kredytu kupieckiego podejmuje decyzje finansowa,
ktora dotyczy powstania zobowigzan z tytutu dostaw i ustug w strukturze zrodet finanso-
wania (Zawadzka 2009, s. 14). O atrakcyjno$ci kredytu kupieckiego jako Zrodta finansowa-
nia dziatalnosci stanowia pozytywne efekty, jakie jego wykorzystanie wywotuje w przed-
sigbiorstwie nabywcy (szerzej w: Kreczmanska-Gigol 2013, s. 93). Atrakcyjnos$¢ kredytu
kupieckiego okreslaja rowniez pewne charakterystyki zwiagzane z formalno-organizacyjna
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sferg jego pozyskania. W tym zakresie uwagg zwraca to, ze kredyt kupiecki jest spontanicz-
nym zrédlem finansowania, generowanym w trakcie przeprowadzania zwyktych transakcji
handlowych (Ehrhardt, Brigham 2008, s. 565). W poréwnaniu z innymi zrédtami finanso-
wania kredyt kupiecki zajmuje wysoka pozycj¢ ze wzgledu na takie kryteria, jak: szybkos¢
zaciggania, fatwo$§¢ zmiany wielko$ci zadtuzenia, mozliwos¢ wydtuzenia terminu sptaty,
zakres kontroli przedsigbiorstwa ze strony wierzycieli (Kubiak 2005, s. 66). Jest to tez zro6-
dto, ktore ze wzgledu na kryterium dostepnosci jest oceniane jako najbardziej atrakcyjne
sposrod zrodet krotkoterminowego finansowania przedsigbiorstw (Kubiak 2005, s. 64).

Waznym motywem korzystania z kredytu kupieckiego, obok motywu finansowego, jest
réwniez motyw transakcyjny*, nawiazujacy do korzysci w obszarze zarzadzania gotowka.
Jak zauwazyt R.A. Schwartz (1974, s. 643), nabywca moze odnosi¢ korzys¢ z tytutu aku-
mulacji ptatnosci i ich okresowego regulowania. Nadto, kredyt kupiecki umozliwia przed-
sigbiorstwu zaplanowanie ptatnosci w sytuacji nicoczekiwanych zakupoéw, sprawia, ze na-
bywca z wieksza pewno$cig moze przewidzie¢ przyszte wydatki oraz utatwia zarzadzanie
gotowka (Schwartz 1974, s. 643). W wymiarze transakcyjnym zwraca si¢ uwage, ze kredyt
kupiecki pozwala na zmniejszenie ostroznosciowych zasobow srodkow pieni¢znych oraz
umozliwia zaplanowanie zamiany ptynnych aktywow na gotowke w najbardziej optacalny
sposdob (Summers, Wilson 2002, s. 259).

Modelowe ujecie popytu na kredyt handlowy zaprezentowali migdzy innymi E.M. Chant
i D.A. Walker (1988) czy G.E. Ellienhausen i J.D. Wolken (1993). Ci ostatni, na podsta-
wie przeprowadzonych badan, stwierdzili, ze zardowno motywy finansowe, jak i motywy
transakcyjne wyjasniaja wykorzystanie kredytu kupieckiego przez mate przedsiebiorstwa
(Ellienhausen, Wolken 1993, s. 16). Na gruncie polskim prébe identyfikacji i oceny czynni-
kow determinujacych popyt na kredyt handlowy w grupie matych przedsigbiorstw podjeta
D. Zawadzka (2009). W wyniku zrealizowanych badan sformutowata ona wniosek, ze mo-
tywy transakcyjne w wiekszym stopniu niz motywy finansowe wptywaja na prawdopo-
dobienstwo skorzystania z kredytu kupieckiego oraz na poziom jego wykorzystania przez
mate przedsigbiorstwa (Zawadzka 20009, s. 259).

Wsrdd czynnikow determinujacych korzystanie z kredytu kupieckiego wymienia si¢
réwniez motyw weryfikacji jako$ci produktu, okreslany tez jako motyw gwarancyjny (zob.
Zawadzka 2009, s. 19; Kreczmanska-Gigol 2013, s. 89). W sytuacji asymetrii informacyjnej
co do jakosci oferowanych przez dostawce dobr i ustug kupujacy moze by¢ zmotywowany
do skorzystania z kredytu kupieckiego, dajacego mu mozliwos¢ sprawdzenia jakos$ci dosta-
wy przed uregulowaniem zobowigzania. Zgodnie z tym ujeciem kredyt kupiecki stanowi
wiec gwarancje jakosci nabywanych produktow, towaréw lub ustug (Kreczmanska-Gigol
2013, s. 89). Oferuje zatem ochrong przed nadmiernym przenoszeniem na nabywce ryzyka
zwigzanego z produktem (Zawadzka 2009, s. 19). W literaturze przedmiotu do motywu

* Motyw finansowy i motyw transakcyjny kredytu kupieckiego wyréznit R.A. Schwartz (1974). Motywem
transakcyjnym wykorzystania kredytu kupieckiego zajmowat si¢ np. J.S. Ferris (1981).



Motywy korzystania z kredytu kupieckiego przez mikroprzedsigbiorstwa 563

weryfikacji jakosci produktu nawigzali miedzy innymi Y.W. Lee i J.D. Stowe (1993) czy
M.S. Long, I.B. Malitz i S.A. Ravid (1993).

Wymienianym w literaturze motywem korzystania z kredytu kupieckiego jest tak-
ze motyw zwigzany z korzysciami finansowymi nabywcy. Jak zauwazyli B. Summers
i N. Wilson (2002, s. 259-260), przedsigbiorstwo otrzymujace odroczony termin ptatnosci
moze — w okresie migdzy dostawg zakupionych dobr a dokonaniem zaptaty — zainwesto-
wac pozostawione w przedsicbiorstwie srodki. Ponadto korzyscig nabywcy jest uniknigcie
kosztow finansowych zwigzanych z zadtuzeniem si¢. B. Summers i N. Wilson (2002, s. 260)
wskazali rowniez, ze popyt na kredyt handlowy moze by¢ zwigzany z czynnikami o cha-
rakterze operacyjnym. W tym zakresie zauwazyli oni, ze dtugos¢ cyklu produkcyjnego oraz
poziom utrzymywanych zapasow moga wplywaé na zapotrzebowanie przedsigbiorstwa na
kredyt kupiecki.

3. Motywy korzystania z odroczonych terminéw platnosci
przez mikroprzedsiebiorstwa — wyniki badan

W badanej grupie 79,0% respondentdéw przyznalo, ze — z r6zng cze¢stotliwoscig — korzysta
z odroczonych terminéw platnosci w transakcjach z dostawcami. Dazac do odpowiedzi na
pytanie o to, jakie czynniki motywuja badanych do siggania po kredyt kupiecki, ankietowa-
nych poproszono o ocene w 5-stopniowej skali® znaczenia poszczegolnych powodoéw korzy-
stania z odroczonych terminéw zaptaty w transakcjach z dostawcami. Rozktad odpowiedzi
respondentow deklarujacych korzystanie z kredytu kupieckiego (w %) oraz znaczenie po-
szczegblnych powodow, ustalone na podstawie sredniej z przyznanych ocen, przedstawiono
w tabeli 1.

Analiza odpowiedzi respondentow pozwala stwierdzi¢, ze badani kieruja si¢ roznymi
motywami, podejmujac decyzj¢ o korzystaniu z odroczonych terminéw ptatnosci. Czyn-
nikiem wysoko cenionym przez biorcow kredytu kupieckiego, ktoérego znaczenie uznato
95,2% z nich, okazata si¢ mozliwo$¢ lepszego zarzadzania srodkami pieni¢znymi w przed-
sigbiorstwie. Przeszto 70,0% sig¢gajacych po kredyt kupiecki przypisato mu duze lub bardzo
duze znacznie. Oznacza to, ze korzystanie z kredytu kupieckiego przez badane mikroprzed-
sigbiorstwa w znacznym stopniu powodowane bylo motywem transakcyjnym.

Czynnikiem majacym szczegolne znaczenie dla biorcow kredytu kupieckiego okazata
si¢ by¢ rowniez mozliwos¢ dokonywania zakupdéw pomimo tymczasowego braku srodkow
pienieznych, a zatem czynnik nawigzujacy do aspektu finansowego korzystania z kredytu
kupieckiego. Znaczenie tego czynnika uznato 93,5% biorcéw kredytu kupieckiego, a blisko
70,0% z nich przypisalo mu co najmniej duze znaczenie. Deklaracje respondentéw suge-
ruja wiec, ze dla badanych mikroprzedsigbiorstw istotng wartoscig kredytu kupieckiego

> W skali od 1 do 5, gdzie 1 —,,nie ma znaczenia”, a 5 — ,,bardzo duze znaczenie”.



564 Katarzyna Zigtek-Kwasniewska

jest zapewnienie ciagtosci dziatania przedsigbiorstwa poprzez umozliwienie dokonywania
zakupow w sytuacji czasowego niedoboru srodkow.
Tabela 1

Znaczenie powodow korzystania z odroczonych terminéw ptatnosci dla badanych
mikroprzedsigbiorstw (%)

Bardzo . ‘ . . .
, . Duze Srednie Mate Nie ma Znaczenie
Powod duze . . . .
. znaczenie znaczenie znaczenie znaczenia powodu
znaczenie

Mozliwos¢ lepszego zarzadzania

$rodkami pieni¢znymi w przed-

sigbiorstwie 30,6 40,3 17,7 6,5 4.8 3,85
Mozliwo$¢ dokonywania zakupow

pomimo tymczasowego braku

srodkow pienieznych 32,3 37,1 19,4 4,8 6,5 3,84
Szybkos¢ i tatwos¢ pozyskania (bez

skomplikowanych procedur) 242 46,8 19,4 6,5 3,2 3,82
Elastyczna forma finansowania

dziatalnosci 22,6 452 17,7 11,3 32 3,73
Niski koszt finansowania dziatalno-

$ci firmy 26,2 32,8 19,7 14,8 6,6 3,57
Duza dostgpnosé 14,5 37,1 35,5 8,1 4.8 3,48

Mozliwo$¢ budowania wiarygod-

nosci finansowej firmy jako

rzetelnego ptatnika 17,2 32,8 26,6 12,5 10,9 3,33
Trudnosci w dostepie do innych

form finansowania dziatalno$ci

(np. kredytu bankowego) 16,1 242 27,4 19,4 12,9 3,11
Mozliwo$¢ sprawdzenia jakoS$ci

towaru/ustugi przed dokonaniem

platnosci 11,3 21,0 27,4 21,0 19,4 2,84

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan autorki.

Deklaracje ankietowanych pozwalaja stwierdzi¢, ze duze znaczenie dla zainteresowania
mikroprzedsigbiorstw korzystaniem z kredytu kupieckiego maja jego walory o charakte-
rze formalno-organizacyjnym. Dla prawie 97,0% korzystajacych z odroczonych terminow
platnosci istotnym powodem siggania po kredyt kupiecki byta szybkos¢ i tatwos¢ jego po-
zyskania (brak konieczno$ci przechodzenia przez skomplikowane procedury), przy czym
dla 71,0% z nich czynnik ten miat co najmniej duze znaczenie. Zdecydowana wigkszo$¢
korzystajacych z odroczonych terminéw platnosci jako znaczaca uznala rowniez elastycz-
nos$¢ kredytu kupieckiego jako formy finansowania dziatalnos$ci przedsigbiorstwa (96,8%
uznajacych znaczenie czynnika, przy czym 67,8% przypisujacych mu duze lub bardzo duze
znaczenie). W omawianym obszarze ankietowani jako powod korzystania z kredytu ku-
pieckiego do$¢ wysoko oceniali tez jego duza dostepnos¢, ktora okazata si¢ by¢ istotna dla
95,2% korzystajacych z odroczonych termindw ptatnosci, a dla przeszto co drugiego z nich
miata co najmniej duze znaczenie.
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Dla 93,4% korzystajacych z odroczonych termindéw ptatnosci czynnikiem motywuja-
cym do korzystania z kredytu kupieckiego okazat si¢ by¢ niski koszt finansowania dzia-
falnosci firmy. Na jego duze lub bardzo duze znaczenie wskazato 59,0% biorcow kredytu
kupieckiego. Cho¢ w literaturze przedmiotu podkresla si¢, ze kredyt kupiecki moze wiagza¢
si¢ z kosztem przewyzszajacym koszt kredytu bankowego, mozliwym wyjasnieniem znacz-
nego odsetka wskazan dla czynnika ,,niski koszt finansowania dziatalnosci firmy” jest to,
ze wigkszo$¢ badanych nie spotykata si¢ z oferta skonta za wcze$niejsza platnos¢.

Na uwage zastuguja odpowiedzi respondentow w odniesieniu do powodu ,,mozliwos¢
budowania wiarygodnos$ci finansowej firmy jako rzetelnego ptatnika”. Choé¢ czynnik ten
nie znalazt si¢ wsrdd czotowych determinant korzystania z kredytu kupieckiego, to jego
znaczenie uznato dziewigciu na dziesieciu korzystajacych z odroczonych termindéw plat-
nosci, przy czym co drugi z nich przypisat mu co najmniej duze znaczenie. Odpowiedzi
respondentdw wskazuja wigc, ze znaczna c¢z¢$¢ z nich dostrzega w mozliwosci korzystania
z kredytu kupieckiego sposobno$¢ kreowania wizerunku firmy rzetelnie wywiazujacej sie
ze swoich zobowigzan. Tym samym deklaracje ankietowanych potwierdzaja, ze kredyt ku-
piecki moze stanowi¢ nosnik informacji o przedsigbiorstwie, sygnal potwierdzajacy jego
wiarygodno$¢ platnicza. Powyzsza kwestia jest tym bardziej interesujaca, ze, jak wynika
z wielu badan, nierzadkim zjawiskiem, skutkujgcym szeregiem negatywnych nastepstw,
jest dokonywanie przez przedsigbiorstwa opdznionych ptatnosci za dostarczone dobra/wy-
konane ustugi (dokonywanie zaptaty po wyznaczonym terminie ptatnosci)®, ktore niewat-
pliwie nie stuzy budowaniu wiarygodnos$ci ptatniczej podmiotu.

Ze wzgledu na fakt, ze w literaturze przedmiotu zwraca si¢ uwage na ograniczone moz-
liwo$ci mniejszych podmiotéw w zakresie pozyskiwania srodkéw z zewnetrznych zrodet,
wsrod czynnikéw motywujacych do korzystania z kredytu kupieckiego uwzgledniono row-
niez trudnosci w dostepie do alternatywnych form finansowania dziatalnoéci. Jak wynika
z odpowiedzi badanych, powyzszy czynnik nie stanowil jednak wiodacej determinanty
korzystania z kredytu kupieckiego. Jego znaczenie uznato 87,1% mikroprzedsigbiorstw sig-
gajacych po odroczone terminy ptatnosci, a 40,3% z nich wskazato na jego duze lub bardzo
duze znaczenie.

Najmniejsze znaczenie jako czynnikowi wplywajacemu na korzystanie z odroczonych
terminéw platnosci badani przypisali mozliwosci sprawdzenia jako$ci towaru/ustugi przed
dokonaniem ptatnosci. Dla co piatego korzystajacego z kredytu kupieckiego czynnik ten
nie miat zadnego znaczenia. Co trzeci z nich uznat jego duze lub bardzo duze znaczenie.

¢ Dla przyktadu, wedtug danych Barometru platnosci na swiecie 2015, w Polsce na koniec 2014 roku jedynie
44,3% faktur byto ptaconych w terminie (Barometr ptatnosci... 2015, s. 5). Zgodnie z danymi Raportu BIG. Indeks
zatoréw platniczych BIG z listopada 2015 roku prawie potowa badanych przedsigbiorstw miata problem z termino-
wym odzyskiwaniem nalezno$ci od swoich kontrahentow (Raport BIG... 2015, s. 3). Z kolei, jak wynika z badania
Portfel naleznosci polskich przedsigbiorstw przeprowadzonego w styczniu 2016 roku, 80,5% badanych firm przy-
znato, ze wystepuje u nich problem z regulowaniem zobowiazan przez klientéw/kontrahentow (Biatowolski 2016,
s. 4).
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Motyw weryfikacji jakosci produktu nie byt wigc tak istotng determinantg si¢gania po kre-
dyt kupiecki, jak wyroznione wczesniej czynniki.

Uwagi koncowe

Analiza literatury przedmiotu przekonuje, ze funkcjonowanie kredytu kupieckiego
w przedsi¢biorstwie jest wynikiem oddziatywania r6znych czynnikdéw po stronie dostawcy
1 odbiorcy, ktore nie musza mie¢ charakteru wzajemnie wykluczajacego, lecz moga wspot-
wystepowac, tworzac wigzke motywow.

Artykut zorientowany byl na identyfikacj¢ 1 oceng znaczenia czynnikow stanowiacych
o korzystaniu z kredytu kupieckiego przez mikroprzedsigbiorstwa. W wyniku przeprowa-
dzonego badania wlasnego ustalono, ze walorami kredytu kupieckiego najsilniej motywu-
jacymi badane mikroprzedsicbiorstwa do jego wykorzystania byty: mozliwos¢ lepszego
zarzadzania srodkami pieni¢znymi w przedsigbiorstwie, mozliwos¢ dokonywania zakupow
pomimo tymczasowego braku §rodkéw pieni¢znych oraz szybkosé i tatwos$¢ pozyskania.
Ankietowani do§¢ wysoko oceniali réwniez znaczenie takich charakterystyk kredytu ku-
pieckiego, jak: elastyczno$¢, duza dostgpnos¢ oraz niski koszt finansowania. Czynnikiem
zamykajacym hierarchi¢ motywow korzystania z kredytu kupieckiego byta mozliwosé¢
sprawdzenia jakosci towaru/ustugi przed dokonaniem ptatnosci.

Przeprowadzone badanie eksponuje ztozono$¢ motywacji lezacych u podstaw korzysta-
nia z odroczonych terminéw ptatnosci przez mikroprzedsigbiorstwa, nawiazujacych zarow-
no do aspektu finansowego, jak i transakcyjnego. Niewatpliwie tym, co sktania podmioty
do korzystania z kredytu kupieckiego w transakcjach z dostawcami, jest jego atrakcyjno$é
w obszarze formalno-organizacyjnym.
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MOTIVES FOR TRADE CREDIT USE BY MICRO-ENTERPRISES

Abstract: Purpose — The aim of this article is to identify and assess the importance of factors that determine
the use of trade credit by micro-enterprises.

Design/methodology/approach — The article reviews the literature regarding the motives for trade credit
use by enterprises. The article also presents the results of the author’s own survey conducted among micro-
enterprises from the Lubelskie Province.

Findings — The author’s own survey confirms the complexity of motives underlying the use of trade credit by
micro-enterprises. The most important factors influencing the use of trade credit by respondents were: the
ability to better cash management, the ability to make purchases despite a temporary lack of cash, the speed
and ease of obtaining trade credit.

Originality/value — The author identifies and evaluates the motives for trade credit use by micro-enterpris-
es. In the Polish literature there is a lack of works focusing on the above problem.

Keywords: trade credit; micro-enterprise; source of finance
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